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ItaliaOggi

Oggi sono 15 milioni i profumatori a forma di alberello venduti ogni anno nella Penisola

Arbre Magique, 60 anniin Italia

Limited edition e una nuova fragranza al profumo di stelle

D1 ELENA GALLI

n sprodotto senza
tempo=, ma con una
storia lunga 60 anni.

Almenoin Italia.

Arbre Magique, il profuma-
tore per auto a forma di albe-
rello, celebra infatti i 60 anni
sul mercato della Penisola.
Una storia che nasce con un
viaggiodi 12 giorni tra gli Sta-
ti Uniti e 1'ltalia a bordo di
una nave cargo, nella speran-
za di un'occasione di busi-
ness. L'unico passeggero a
bordo della nave era Gian-
earlo Tavola, e portava con
sé alcuni tbemplan di Arbre
Magique recuperati negh
Usa, come ha raccontato ieri
aMilanolo stessoimprendito-
re, oggi 90enne e presidente
onorariodell'omonima azien-
da (la Tavola spa) nata nel
1947. Fu lui, nel 1964, ad av-
viare in Italia la distribuzio-
nein esclugiva di Arbre Magi-
que, un prodotto creato 12 an-
ni prima da Julins Sim-
ann, chimico e imprenditore

svizzero che all'epoca viveva
inCanada, e destinatoinizial-
m(.,ntcacuprm:l ‘odore del lat-
te sui furgoni per le consegne
di prodotti lattieri.

«Negli Stati Uniti si chia-
mava Little Trees e aveva
un'unica profumazione, pino,
& cul si aggiunse poi la vani-
glia, due fragranze che conti-
nuano a essere tra le pili ven-
dute-, haspiegatoil presiden-
te e amministratore delegato
di Tavola, Gianpaolo Re.

Nel 1975 l'azienda milane-
se inizid la produzione di Ar-
bre Magique, che all'epoca si
vendeva nei negozi di accesso-
ri e ricambi, nelle stazioni di
servizio ¢ presso gli autola-
vaggi. [1 1986 segna lo sbarco
nellagrande distribuzione or-
ganizzata e il debutto di Ar-
bre Magique nel mondo della
pubblicity, con le prime cam-
pagne. Nel 2006 partono i pri-
mi concorsi che rafforzano il
legame con i consumatori,
sempre pitl coinvolti nella de-
finizione delle nuove fragran-
zo ¢ della nuova prafica del

Santorini, boutique villa
in un mulino del 1700

E uno dei cinque mulini a vento di sull'iso-
la di Santorini, in Grecia. Costruito all'inizio del
1700, & stato altive per pit di due secoli, fino al
1956. Oggi, dopo un accurato restauro che ha uti-
lizzato le pietre originali e rispettato particolari
vinecoli costruttivi, I'imponente mulino a tre piani
& diventato una boutique villadi 180 metri quadra-
ti, concessa in uso esclusivo.

ti, la villa Anemo-
scope (www.ane-
moscopewind-
mill.com), situata
all'ingresso del vil-
laggio di Pyrgos, &
aperta tutto 'anno
e pud ospitare fino
a7 persone.
L'immobile & do-
tato di doppio in-
gresso. Dall'ingres-
so principale, si ac-
cede al piano supe-
riore, che dispone
di una camera ma-
trimoniale dotata
di finestra circola-
re con vista a 360°
su tutta l'isola di
Santorini. Dal se-
condo ingresso si accede invece a un soggiorno
che pud essere utilizzato come camera matrimo-
niale, a un bagno, a un’altra camera con letto ma-
trimoniale e we privato, a un ampio soggiorno con
ecucina completamente attrezzata @ a una zona
pranzo.

All'esterno, oltre a una vasca idromassaggio Ja-
euzzi, & presente una zona pranzo con barbecue in
muratura.

Trai servizi riservati agli ospiti, organizzazione
di crociere sulla caldera di Santorini, tour, degu-
stazioni di vini, visite a siti archeologici, sport ac-
quatiei, trekking sul vuleano.
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Arredata con pezzi unici fatti amano o restaura-

é

prodotto.
Un prodotto diventato sim-
bolodella cultura pop (ha ispi-

—CED—

Aza partner dei cam-

pionati [
fa 2025. 1l gruppo assicu-
rativoé tra gli sponsor del
campionato di calcio fem-
minile che si territ in Sviz-
zera a fugho%ilfﬁ Il tor-
neo, composto da 16 squa-
dre, ¢ il piii grande evento
sportivo femminile previ-
sto per il prossimo anno
in Europa. «Sono incredi-
b;imem mhow di

uesta Sponsorizzaziones
zdthhmc@

I, ceo european marke
ts & health, «soprattutto
perché tutte le entita Axa
europee si sono unite per
realizzarlas, Axa finanzie-

rit inoltre la squadra fem-
minile del Liverpool FC.

te con un fatturato aggre-
gato di 25 miliardi di eu-

mediante attivitd di svi-
luppo commerciale con-
giunto,
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rato opere d’arte, oggetti di
design e testi di canzoni: una
fra tutte, Sei un mito, degli
B83) e che nel 2021 ha «rinfre-
scatos la propria immagine
con un nuovo logo e il lancio
di profumazioni pit raffina-

Ogg'i gli Arbre Magique
venduti in [talia sono 15 mi-
lioni ogni anno e le fragranze
32, L'ultima, Supernova, ca-
ratterizzata daunagraficadi
forte impatto, & stata presen-
tata proprio ieri, durante un
eventoche ha visto la parteci-
pazione dell’astronauta Mau-
rizio Cheli, primo italiano a
ricoprire il ruolo di «mission
specialist= a bordo dello Spa-
ce Shuttle Columbia.

Con Supernova, il «profu-
mo delle stelles, I'azienda
guarda dungue al futuro (un
futuro in cw la sostenibilitd
sarii sempre pil centrale),
mantenendo perd ben saldi i
piedi per terra. «Lanciamo
tre fragranze nuove ogni an-
no=, ha sottolineato il diretto-
re markoting & vendite di Ta-

vola, Marco Giordano.
«Quest’anno sono previste li-
mited edition per le Olimpia-
di di Parigi e per gli Europei
di ealcios, ha aggiunto, preci-
sando che le vendite di Arbre
Magique sono equamente di-
stribuite tra punti vendita
della gdo e negozi di autoac-
cessori @ autoricambi, ferra-
menta, stazioni di servizio.
Tavola spa, che conta un
centinaio di dipendenti e un
portafoglio di 24 marchi (tra
cui, oltre ad Arbre Magique,
Orphea, Care for you, Depil-
soap e il test di gravidanza
First Praedict), ha archiviato
il 2023 con un fatturato di 60
milioni di euro e «un incre-
mento ben oltre l'inflaziones,
ha concluso il direttore mar-
keting dell'azienda, che per
Arbre Magique ha scelto una
comunicazione tradizionale,
con investimenti =su tv e
stampa~ e un testimonial co-
me Davide Valsecchi, ex pi-
lota automobilistico e condut-
tore televisivo,
€ Biprissions riwrvain. 0

Tornano i campus Allianz
perifigli dei dipendenti

Anche gquest'anno Allianz dara il via al mgeﬂnﬁ.l-

lianz time with I:id.g.chod.-lmmoru:lm
e-l.lvi mlu.iﬁ parlﬂaﬂdddipﬁndmﬁehe&nqmn
scuola primaria. L'edizione del 2024 inizierda
ugno e sari realizzata nelle sedi

saranno affi-

il mo 10

pali di o e Trieste. | bambini

rativa alle nostre
risorse-. La societa assicurativa ha inoltre riconfer-
tuita riservata ai di

si progetti di welfare dedicati ai dipendenti, che spa-
dmd.sxl! mﬂpergllaliliu&do.doonldiltngua
straniera fino ad arrivare all
gratuita. Peril m:\llumstimswiﬂa kids.ltﬁvom-
che per le vacanze pasquali e natalizie, potri ospita-
re oltre 4 mila bambini in totale.
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